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¢ QUIERES EXPORTAR?:
CONOCE LAS HERRAMIENTAS
DIGITALES PARA CREAR TU
ESTRATEGIA DE EXPORTACION

PRESENTADO LUCIA LEHMANN Y VALERIA SAENZ
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Lucia Lehmann Partner & COO @2LEAP - Driving Sales Growth [

Executive Coach - CEO & Founder @ 2Leap | with Digital Innovation
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CREA UNA ESTRATEGIA DE
EXPANSION COMERCIAL




ESTRATEGIA EXPORT

Propuesta de valor Seguimiento leads
Mercado objetivo
: Oportunidades

Equipo

|

i /
I %%
N &//’
Y/
‘\“’,,.,"42‘
ﬂ'.“."."‘:"}y \
!':‘"i:'&:’o:’"
g
M
“‘:0“*/“[:"
M‘«\“
\ \
\
\

—

Stack tecnologico

Metodologia




¢QUIEN ES MIMERCADO OBJETIVO?

SI YA ESTAMOS VENDIENDO

« LISTADO CLIENTES ACTUALES

« LISTADO PROYECTOS MAS RENTABLES

« ¢QUE LES ESTOY VENDIENDO?

« sCON QUIEN ESTOY HABLANDO EN ESAS
EMPRESAS

« sQUE TAMANO TIENEN?

« :.CUANTO FACTURAN?

SI NO ESTAMOS VENDIENDO:
» sQUIEN CREO QUE ES MI CLIENTE IDEAL?
» sQUIEN ESTA COMPRANDO ACTUALMENTE A
MI COMPETENCIA?
» 4QUE TECNOLOGIAS USA ESA EMPRESA?



https://www.hubspot.es/make-my-persona

CUANTIFICA TU OPORTUNIDAD

W LinkedIn

m SALES NAVIGATOR Home Accounts

A ead Account

France, Retail Pharmacies

Save search to get notified of new resu...

Company attributes

Annuzl re

Retail Pharmacies | X JEY

m Sales Navigator
E Instant Data Scraper

Leads Messaging

Pharmacie
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. ..588 more
MEDIPRIX Pharmaciens engagés
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https://www.google.es/maps/?hl=es
https://www.linkedin.com/feed/
https://www.linkedin.com/sales/home
https://www.google.es/maps/?hl=es
https://www.linkedin.com/sales/index?trk=d_flagship3_nav&

CREA TUPROPUESTA DE VALOR

» Claray concisa

« Coeherente con la
necesidad del cliente

- Beneficio claro (que
resuelva un problema)

« Resultados tangibles
(transformacion)

 Diferenciacion

 Credibilidad




STORYTELLING

- TONALIDAD

- NARRATIVA VISUAL

« CANALES DE
COMUNICACION




CIRCULO DORADO

LA IMPORTANCIA DEL 'PARA QUE' EN VENTAS

» IMPACTO EN LA DECISION DE COMPRA:

o LAS PERSONAS COMPRAN POR RAZONES EMOCIONALES
(SISTEMA LIMBICO) Y JUSTIFICAN CON RAZONES LOGICAS
(NEOCORTEX).

o UN PROPOSITO CLARO CONECTA EMOCIONALMENTE CON
LOS CLIENTES.

BENEFICIOS DE CENTRARSE EN EL 'PARA QUE'

« CONEXION EMOCIONAL: CREAR LEALTAD Y FIDELIDAD.

« DIFERENCIACION EN EL MERCADO: DESTACARSE DE LA
COMPETENCIA.

« CLARIDAD Y COHESION INTERNA: MOTIVACION Y ALINEACION

DEL EQUIPO DE VENTAS.
DE SIMON SINEK


https://www.youtube.com/watch?v=Ppd4BxcbbNI

L, S

PROPOSITO

EL PROPOSITO ES LA RAZON FUNDAMENTAL POR LA QUE UNA
ORGANIZACION EXISTE, MAS ALLA DE GANAR DINERO: ES EL 'PARA
QUE' DETRAS DE TODO LO QUE HACE.

EJEMPLO DE APPLE: "DESAFIAR EL STATUS QUO Y PENSAR DIFERENTE PARA
EMPODERAR A LAS PERSONAS Y CAMBIAR EL MUNDO A TRAVES DE LA
INNOVACION."
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(LA
Genera contenido de alto impacto con |
ChatGPT
® You

Contexto: quiero mejorar mi posicionamiento en LinkedIn para validar mi autoridad como ;

Fundadora de une empresa que ayuda en la creacion de estrategias de expansion comercial con
el uso de herramientas de |A.

Mi audiencia son duefios y CEOs de empresas PYMES.

For favor, crea un plan de contenidos de LinkedIn, con los siguientes pilares de contenido.
1. Inteligencia Artificial
3. Estrategias de expansion comercial

4, Herramientas de coaching para el liderazgo de equipos

“INecesito que, por cada pilar de contenido, me des 4 ideas para crear piezas especificas de
contenido. Presentalas en una tabla: la primera columna hara referencia al pilar de contenido al
que pertenecen, la segunda columna sera el titulo o la idea de contenido, la tercera columna sera
el objetivo™ del contenido y la cuarta columna sera el formato™.




Genera contenido de alto impacto con
ChatGPT

ChatGPT

Filar de Titulo/ldea de

Contenideo Contenido Objetive Formato

Inteligencia "Como la |A esta Demaostrar el impacto positivo de la Articulo de
Artificial revolucionando el inteligencia artificial en la estrategia opinién
sector comercial” comercial de las empresas y su

relevancia en la actualidad.

Inteligencia Casos de exito: llustrar ejemplos concretos de Estudio de caso
Artificial Implementacion de 1A pequenas y medianas empresas que
en emprasas PYMES" han utilizado |A para mejorar sus

astrategias comerciales y alcanzar el

axito.

Inteligencia "Los beneficios de la Destacar como la automatizacion Infografia

Artificial automatizacién con A con A puede agilizar los procesos de animada
en ventas" venta, aumentar la eficiencia y
mejorar los resultados comerciales
de las PYMES.
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Inteligencia "El futurode la Explorar las tendencias emergentes Video

S
—

S

Artificial inteligencia artificial en en A aplicadas al Ambito comercial y explicativo
- 1T

el comercio como pueden impactar en el futuro

de las empresas PYMES.
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https://app.heygen.com/avatars

Crea corporativos videos

Choose how to get started

Preview template

Magnifique



https://lumen5.com/app/?id=10472548#creator

Voiceover Vv Transcript

00:38 / 01:00

U Voiceover v

400 000000 O S ‘ ‘ A
{ ‘ . ‘ | “‘ H li’i il A ’ H ‘,“ ll” We detected your video languageas X
! ‘ L m ’ 00:57 Hl ‘ l.H‘ | 0114 Spanish

OMPANY DATA Change language

recording-.. e Looking to ..

l "l“ || - Preview I] Hoy les voy a contar cudles son los pasos de

DATA ANRALYS

swap design una estrategia de expansion comercial basada

o o o Vo 1 en herramientas digitales. B El primer paso

de una estrategia de expansion comercial es el

entendimiento del mercado objetivo al cual

queremos Ilegor‘

El Esto implica conocer cudl es mi mercado y
cuantificar mi oportunidad latente.  [E} El
segundo paso tiene que ver con la
automatizacion del contacto con los

potenciales clientes via herramientas digitales.

|B Estas herramientas nos van a permitir tener
escalabilidad y llegar a mas gente en menor

tiempo‘l




Crea tu propio sitio

<2 durable Productos v Recursos v Herramientas v Registrarse
<2 durable

Al Website Builder

con Facturacion

Asistente Al

Al Blog Builder
Ponga su nego Sha e S
creador de sitiq

1.

Genere su sitio web

© Empiece gratis. No necesita tarjeta de crédito.

6M +

Sitios web creados

BNN BUSINESS
Bloomberg INSIDER FOl‘beS



https://durable.co/

Crea
autoridad y
posicionate

como un
referente en
la industria




Crea tu propio blog

El creador de blogs
para pequenas
empresas

Crea tu blog y gen s de entradas en segundos.




Create your own blog

@ 2Leap

Create from scratch -
The Benefits of Professional Translation Services for Businesses ad
° \Alri
5 Tips for Choosing the Right Translation Agency + + Write a post about

5 Strategies to Skyrocket Your Online Sales ~
The Importance of Data Analysis in Driving Digital Sales Growth K

How to Optimize Your Website for Increased Sales Conversions R

The Role of Social Media in Boosting Digital Sales =

Effective Email Marketing Techniques for Driving Sales Growth <

Hide suggestions Start from scratch




Create your own blog

@ 2Leap

Post <0 Done

OA Content Q, Style

Colors Change

UnleaShing the Power Of Background image ()

Image Regenerate 4

Social Media: How it Drives
Digital Sales Growth

L Bylucia Lehmann - Mar 07, 2024

B Replace

Position

Horizontal
Social media has become an integral part of our daily lives,

transforming the way we communicate, share information, and Vertical
connect with others. But beyond its social aspects, social media
platforms have also emerged as powerful tools for businesses to drive

Color overlay —————

Unleashing the Power of Social
Media: How it Drives Digit...

Mar 07, 2024



Ideas only come to life when
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I ' He/Him Simon Sinek's The Optimi
Poner SImDn S"‘]Ek Ef;' He/Him) - 2nd n -[E:?;anl:e 5 The Optimism
Optimist, New York Times bestselling author of "Start with Why™ and

The Infinite Game”, and founder of The Optimism Company
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About

Simen Sinek is an unshakable optimist who believes in a bright future and our ability to build it together. Simon‘s WHY is
to inspire people to do what inspires them so that, together, each of us can change our world for the better.

With a vision to change the way businesses think, act, and operate, Simon and his team work with leaders and. ..see m

(=]

Featured

Whether you are an entrepreneur,
T ) , N
= an employee, a leader of a team, ..

i, vl .
o

U FARTHERIMG =

Optimism Press v. I H WIT  2sitoroptimism podcast

o Simomn Sinek SIMON 51X Apple Podcasts
- Simon created the Optimism Press During these times, we are all
[ ] with his longtime publisher, having to find new ways to
Penguin Random House. The fE DNLINE CLASS connect. Join me every week from
optimists and authors come from my kitchen table as | talk with

all walks of life with all kinds of people that inspire me, about love,

I O n e r ideas. The one thing they all hav.. CO® 15.602 . 228 comments ife, leadership and silver linings....
nuestra casa
@ Comments Videos Images Documents

PODCAST 2 : Kennedy Odede grew up in Kibera, Africa’s largest urban slum. At the age of 10, he dreamed of
factory work for 10 cents a day, But after stealing a mango out of hunger, a stranger’s single act of kindness
changed the course af his life. W . show mare

€C0 22731 EB2 conmiments
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12 Paso:

Poner
nuestra casa
en orden

A LEAP TOWARD SUCCESS é

Sales Growth + Al Innovation + Coaching 2 Le"up

U )

m 7

Lucia Lehmann @ 4  2leap | Sales Growth Strategy
j N _ » e

CEQ E-:_ Founder @ _Leap_ | _DrlwnH Sales Growth with Al Innovation Escuela Argentina de PNL y

Executive Coach | Al & Digital expert & Coaching

Pozuelo de Alarcon, Community of Madrid, Spain » Contact info

8,205 followers - 500+ connections

(Add profile sec ap ) ( Book an app@intment) ( Mme-_)

—

Showcase your services as a section on your profile X
50 your business can be easily discovered.
Get started

candidates.

B Share that you're hiring and attract qualified
Get started

Add your services
Finance

Home Improvement
Information Technology
Insurance

Law

Marketing

Operations
Photography

Real Estate

Software Development

Writing




TOP VOICE

Maria Valeria Saenz ¥
Partner & COO @Z2LEAP - Driving Sales Growth with Digital Innovation

:9: Top Problem Solving Voice

irnd. Spain - Contact info

2 Q Pa SO : 6,6'22 followers

Crear

Lucia Lehmann @

a UtOrldad CEO & Founder @ 2Leap | Driving Sales Growth with Al Innovation |
Executive Coach | Al & Digital expert

-Q: Top Business Innovation Voice
Pozuelo de Alarcon, Community of Madrid, Spain - Contact info

8,786 followers - 500+ connections




22 Paso:

Crear
autoridad

Como contribuir en articulos de Linkedin,
basados en IA

all / Consumer Behavior

Top experts in this article

St ru g g I i n g Wi t h Selected by the community from 2 contributions. Learn more
tea m dyn a m ics i n ' Cuntribu.te to 3+ articlgs in this skill with your unique
perspective to be considered for a
1 :9: Top Consumer Behavior Voice badge. Check back
yo u r m a r ketl n g tomaorrow for your updated progress.
rese a rc h St u dy? Start a contribution
L]

Powered by Al and the Linkedin community Vivek Kumar :o:
Helping businesses grow digitally

ldentify lssues
1 f}r View contribution - Q@© 3

2 Set Objectives

B€ TNe Nirst 10 add your personal EXpenence

3 Communicate Effectively

P

b€ TNE NIrst 10 add your personal eEXxpenence

4l Leverage Strengths

5  Encourage Teamwork

B

L€ TNe Nirst 10 add your peErsonal EXpenence

6 Resolve Conflicts



¢Como impacta el trabajo en nuestro Perfil?

Perfil sin trabajar

22 Paso:

Crear VS
a Uto ri d a d Perfil trabajado

285 B Visit
274 o Invite

in| 15.33% 42 Op... 76.28% m 209In.. 9.55% 42 Rep... 1.24% 9 Intere...
166 rr Sent

0 4% Voice m...

21.43% 21 0p... 3061% m 30 Invi.. 8.06% 10 Repl... 1.35% 3 Intere...



¢Como impacta el trabajo en nuestro Perfil?

INBOUND LEADS

$

—————1
‘ Pablo . oo Y X
O Available on mobile

22 Paso:

(0
pablo [N

Co-founder & CCO | ex LinkedIn & Microsoft
t r.dad | SEP 7, 2023
au O I ‘ Pab|0_-"’5':‘.'

que tal Lucia? encantado. Te parece tener una call para
entender como ayudais a crecer en B2B a vuestros
clientes? abrazo

Lucia Lehmann - 2:03 PM

&" Hola Pablo, encantada. Si podemos coordinar una llamada.

Tienes disponibilidad miércoles, por

la manana? v




Your Social Selling Index

1 of 1 Top 2o Tor 84

Team SSI rank Industry SSI rank Network SSI rank

Current Social Selling Index @

Four components of your score

‘ 14.504 | Establish your professional brand ()

Y 4 ° 13 | Find the right people (®)
¢Qué mide ] o
9.65 | Engage with insights (3)
" )
LinkedIn?

People in your team

25 | Build relationships (%)

People in your industry
~$
6 , 35

People in your network

https://www.linkedin.com
/sales/ssi

out of 100 out of 100

People in your team have an Sales professionals in the Business People in your network have an

average 55| of 62. Consulting and Services industry average 55| of 44.
have an average 55| of 35.

You rank 1 of 1

Mo change since |ast week

You rank in the top 2%

You rank in the top 8%

Mo change since last wesk



¢ QuimedaidakeakedlIn?

DATE &

Sep. 11th'24 @ 15:04

Jul. 2nd "24 @ 18:30

Jun. 20th ‘24 @ 18:44

Jun. 17th ‘24 @ 23:43

Jun. 13th ‘24 @ 12:

="

9

TEXT & LABELS

[@SDRs & @Marketers seeking an opportunity... We are §»+

Atencion @CEQOs & @Sales si quieres internacionalizar §»*

En una era en la que todos prometen resultados de ver >

Bastan tan sélo 7 segundos para que una persona forn £+

Learn something that challenges you, connect with somr >

@ Taplio

VIEWS.

2,102

3,291

1,448

ENGAG.

13

99

32

ENGAG. %

3.55%

3
€2
(1§ u
et

3.01%

[
3
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g%
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o
h
g%

LIKES

11

79

31

REPLIES

20

)



¢Qué mide LinkedIn?

o D WLP VS

& - 6 Recomendar Q Comentar r:J Compartr ‘1 Enviar

[ neowtos | \B\ 2 |__6rtos |

Si algulén coment otra S aiguian comparte
gu b inmediatamente sin escribir nada
responde al comentario

(4

e

PUNTUACION DE
REACCIONES EN TU
CONTENIDO

)~

% S

l 9 PUNTOS l

Si alguién comenta y el autor
responde

| 3 PUNTOS l

Si alguén comparte tu contenido
sin escribir ideas.

l 7 PUNTOS l S \Q | 2 PUNTOS l
‘ 1 PUNTO l

Si alguien comenta sin mas
interaccion,

Sialguien le da a “ver mas” en tu

Si alguien le daun LIKE a tu publicacion

publicacion,



m SALES NAVIGATOR Home Accounts Leads Messaging

R ead Account > ‘ Q Search keywords Saved searches
France, Retail Pharmacies (2 filters) () selectall 164 results
Save search to get notified of new resu... C)
i TN
Company attributes D Pharmame ) ) [ =) m
o o Retail Pharmacies - 20K+ employees on LinkedIn N
a S O . pne e + About: ...see more l:
Company headcount +
+ 1-10(122) O 60 MEDIPRIX Pharmaciens engagés [/_:_\] m
O n e C a C o n 44"  Retail Pharmacies - 34 employees on Linkedin N
Company headcount growth + About: ...see more
Headguarters location id .
u S I e a d S Gl + Retail Pharmacies - 14 employees on LinkedIn N
+ United States (364)
About: ...see more
Industry
Retail Pharmacies | X IO 0O well&well les pharmaciens I:/:\] m
S

Retail Pharmacies - 15 employees on LinkedIn — i~



https://www.linkedin.com/sales/index?trk=d_flagship3_nav&

Let's share our topics, ideas and posts.

Content types Posts % Topics Experts/Referents Calendar

* Add here

3 Q P a S O : " Coaching : © A hore
Conecta con W R e
tus leads

s Add here

* Startups = Add here
= Add here

f : « Add here
Company 20% + 2Leap 7 s Add here
= Add here

+ Add here
Personal thoughts 20% * Learning through sports » Add here
= Add here




DEFINE TU GO TO MARKET (GTM)

« ¢COmo voy a llegar a
mi Mercado objetivo?

« ;Qué canales de
comuniacion voy a
utilizar?




IMPORTANCIA
DE CONOCER
NUESTROS

OBJETIVOS DE
VENTA




IMPORTANCIADELOS )
PROCESOS DE VENTA ; /

: />

20

« ALINEACION CON OBJETIVOS EMPRESARIALES

« ESTANDARIZACION Y CONSISTENCIA

10

« MEJORA DE LA EXPERIENCIA DEL CLIENTE

° GESTI()N DEL TIEMPO Y EFICIENCIA Elemento 1 Elemento 2 Elemento 3 Elemento 4 Elemento 5

« MEJORA CONTINUA Y OPTIMIZACION "SIN CLIENTES NO HAY INGRESOS, SIN INGRESOS
NO HAY NEGOCIO. VENDER ES LA BASE DE LA
SOSTENIBILIDAD."

— Zig Ziglar
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POTENCIA TUESTRATEGIA DE
EXPANSION CONHERRAMIENTAS
DIGITALESY GANA

» ESCALABILIDAD
* DINAMISMO
* SOSTENIBILIDAD



DEFINE TUESTRATEGIA DEENTRADA AL
MERCADO

Generacion de contenidc

o

% Hubspot (CRM/MKT



https://app-eu1.hubspot.com/reports-list/139612289/
https://dashboard.aircall.io/numbers
https://chat.openai.com/
https://app.waalaxy.com/campaigns/63ce704db90429b60e0da1ea/analytics?emailAction=email&linkedinAction=linkedinConnect
https://app.lemlist.com/teams/tea_459FHjgsEt3cLzaeJ

(© Send immediately

Email 0
{firstName}}, Impro...

(U Send immediately ’ (© Wait for 3 days

& 3= Manual task m ® Visit profile
(Y Wait for 5 days 4 " "7 Create a task ' 3 on LinkedIn

Email @ ‘

(O Wait for 3 days V4 (O Send immediately

Chat message Invitation
‘Nalt for = davs ’ 6‘ D . 2 6. g+ - i
2 days [ Send 3 Send on LinkedIn

on LinkedIn
Email m

(O Wait for 3 days

Chat message

7 S .
Clicked on link in email [ Send on LinkedIn

within 2 days







CONCLUSION

S| LOGRAMOS:

TENER CLARIDAD DE NUESTROS OBJETIVOS

ALINEADOS A LOS OBJETIVOS DE LA EMPRESA

CREAR UNA PROPUESTA DE VALOR CLARA

COMUNICAR DE MANERA EFECTIVA ESA PROPUESTA DE
VALOR

ACOMPANAR AL CLIENTE EN SU RECORRIDO

TENDREMOS UNA ESTRATEGIA DE

DEFINIR PROCESOS DE VENTAS QUE ACOMPANEN AL EXPORTACION PRODUCTIVA,
NEGOCIO EFICIENTE Y ESCALABLE EN EL TIEMPO







LUCIA LEHMANN VALERIA SAENZ

CELULAR CELULAR
(+34) 618524471 (+34) 698780281
CORREO ELECTRONICO CORREO ELECTRONICO
LUCIA@2LEAP.ES VALERIA@2LEAP.ES
WEB
WWW.2LEAP.ES
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